
 

 

 

发展改革动态 
 

 

2016 年第 19 期 共 41 期 

 

发展规划处                              2016 年 10 月 8 日 

【聚焦创新创业】 

 “双创”，他们为什么“能” 

“31 个省（区、市）2110 所高校、直接参与学生 545808 人、提交的项目作品 118804

个”，截至第二届中国“互联网+”大学生创新创业大赛总决赛启幕之际，参赛大学生数已占

普通高校在校生总数的 2%（最高的省份参赛比例达到 6%），直接参与学生与提交的项目数

量分别是首次大赛的 3.3 倍、2.7 倍，更有 5 个省份报名项目数超过 1 万。 

自 3 月份第二届大赛启动以来，众多高校蓄势待发，通过课程改革、教学变革等方式为

各自“种子选手”蓄积力量，于无形中努力打造着“永不落幕”的比赛。 

回顾经典，意犹未尽。展望和期待第二届大赛将带给我们震撼之时，亦需向首届中国“互

联网+”大学生创新创业大赛中决胜出的金、银奖项目致敬。正是有了 “前人”的探索积淀，

后来者方能居上并奋勇向前。 

有情怀也有理性地做事 

创业团队：云南大学滇池学院，“互联网+非物质文化遗产云南民族刺绣”项目 

“历史悠久的白族刺绣以其独特的技法、丰富多彩的纹样图案历来受学术界高度重视。

然而，全国刺绣市场销售额 80%为苏绣、12%为湘绣，云南少数民族刺绣比例却不足 5%。”

刘玺作为“互联网+”非物质文化遗产云南民族刺绣——“采薇民绣”项目负责人，缓缓地

道出项目的缘起。 

2015 年，刘玺在深入云南省大理白族自治州洱源县进行调研时发现，在原本极具白族

刺绣特色服饰的地域，只有村里零星的几位老人还依旧穿着白族传统服装，也只有村里的老

人才懂得古老的白族刺绣针法。 



回到学校，“让这一历史悠久的白族刺绣非物质文化得以传承”的想法始终在刘玺脑中

盘旋。于是，她与同学合伙成立了昆明后浪文化传播有限公司，通过进一步整合绣娘资源，

建立云南少数民族绣娘库，创办刺绣传习所。此外还聘请楚雄、大理非物质文化遗产传承人

为公司技术总监，收集遗失在民间的云南少数民族刺绣图纹集，逐步建立云南少数民族刺绣

图纹库。 

初创时，与 120 名少数民族绣娘签约后，刘玺就开始让绣娘做带有刺绣的手镯、挂饰等

物品。但当时刚上线的网上销售平台缺乏客源，产品销量差，刘玺就与团队成员一起尝试各

种办法，连续一周都睡在办公室。 

但刘玺始终坚持“靠情怀做事，但不贩卖情怀”的信念，终将云南民族刺绣跨界到互联

网平台上，颠覆了云南民族刺绣家庭生产、自给自足的传统模式，开创了一条“政府（非物

质文化遗产保护）+高校（产品研发中心）+公司（销售平台）+绣娘（产品生产）”的现代化

民族刺绣产业链。 

目前，该项目产品已由日常消费品向工艺品方向迈进。并计划借助互联网、移动互联网

平台，通过文化艺术品众筹、在线拍卖、国际文化交流等形式逐步将产品销往东南亚和欧美

国家，把云南“绣”到全世界。（首届中国“互联网+”大学生创新创业大赛金奖） 

 

创业导师功不可没 

创业团队：对外经贸大学，“掘金三板”项目 

“掘金三板”旨在为新三板投资者、研究者及从业者提供全面、专业的数据查询、研究

资讯订阅、互动交流社区、投资者关系管理和股权众筹等服务。 

2015 年 3 月，对“新三板”领域关注已久的张智斐将在三板市场创业的想法告诉了研

究生导师宋国良，“‘掘金三板’涉及互联网金融前沿领域，新三板市场也是刚兴起的市场热

点，是个全新课题。”于是在导师引荐下，他与“第一财经”主持人陈达一拍即合，随即联

合创立了“掘金三板”。 

“他选择创业不是头脑一时发热，而是清醒地认识到创业将要面临的困难和挑战。”宋

国良积极地扮演“引荐人”角色，为“掘金三板”提供人脉资源，还推荐许多优秀学生到公

司实习。 

“创业伊始，我们对于在三板市场上做什么还是存在迷惑的，如果不是宋老师建议，我

们到现在可能也仅是一个互联网交流社区而已。”张智斐回忆，当团队第一次将商业计划书

呈现给指导老师时，受到了颇多质疑。为此，学校还特意安排优秀师资为“掘金三板”项目



团队修改计划书，提供专业指导和细致梳理，提炼出项目精华。 

在去年成功完成 2 次融资至今，该项目又新增新三板企业的投资者关系管理平台业务，

这也使张智斐更有信心地再次计划第三次近 1.5 个亿的融资方案。（首届中国“互联网+”大

学生创新创业大赛金奖） 

 

“自造血”的开放性机制 

  创业团队：浙江大学，米趣科技项目 

“一个企业的成功，离不开整个团队的合作，离不开合理的机制和开放的企业文化。”

毛靖翔作为米趣科技的创始人一语道出其企业得以长久发展的关键要素。 

在米趣，毛靖翔鼓励所有员工创业。“公司就是一个孵化器，员工有好的创业项目，我

就会做早期投资，即便失败了，也不影响其在公司的日后发展。” 

任何公司都会对合伙人进行业绩考核，没有达到目标的，股权就会被稀释，做得好的则

会拿到更多。毛靖翔抓准这一市场规律，将“狼性”贯穿在公司机制与企业文化中，每个股

东拿出 2%-3%的原始股，放进对赌股权池。他很自信地说：“我不怕公司上市的时候我会变

成小股东，我只怕我们几只狼放在羊群里面会逐渐失去对创新创业的热情，以及对创造的冲

动。” 

在管理机制有效运行的同时，毛靖翔对于人才制度的建设也没落下，为引进人才，不惜

开着玛莎拉蒂当起“优步”司机。 

某次，公司缺乏用户界面设计方面人才，他得知中国美院的学生最合适，于是就守株待

兔，特地找美院学生“拉活”。“一上车就搭话问人家专业，有没有兴趣来公司，还给他讲我

们的企业文化。”毛靖翔说，他当司机不收钱，就单纯想招人，没想到还真被他招到了。 

开放式的人才引进方式，不仅为人才提供了用武之地，更是为米趣科技不断地注入了大

量的新鲜血液，使其不断发展到当下这般辉煌：目前，米趣科技市场估值已约 30 亿人民币，

成为 2014 年至 2016 年国内发展最快的移动互联网公司之一。（首届中国“互联网+”大学

生创新创业大赛金奖） 

 

无阻碍的快速运达 

创业团队：南京工业大学，“8 天在线”项目 

不知何时起，我们的生活与移动互联网变得形影不离，互联网已然成为大众生活一个组

成部分。 



南京工业大学就走出来一支 6 人创业团队，在大环境影响下开始于“O2O”平台上摸爬

滚打。然而他们未曾想到自己会成为校园“O2O”标杆，而这一切都是源于一个梦想。 

就像“8 天在线”名字一样，创业团队一开始就寄予其“随时购物无阻碍”愿望，从快

消品产业供应链入手，通过各个微仓建立“在线云超市”，减少分销商和门店货仓等中间环

节和附加环节的额外成本，为消费者提供更廉价方便的购物服务。 

如果说“互联网+”时代孵化出“8 天在线”新型平台，使创新创业实践赢在起跑线上，

那么“8 天云物流”闪电服务则是使“8 天在线”从万千“O2O”平台中脱颖而出的助跑器。 

“8 天在线”拥有一支庞大的被称为“镖师”的校园物流团队。“镖师”通过物流员应

用程序签到，从配货员手中接订单，完成白天校园 1 小时内和晚上 8 分钟内配送任务。 

“镖师”服务还有一套标准的流程：怎么敲门，敲几下，如果用户不在如何处理商品等。

对于兼职物流激励与培养也实施创新管理：分为 1-9 个级别，升到 6 级后，可直接免实习期，

成为“8 天在线”正式员工。 

截至 2016 年 2 月底，“8 天在线”已密集覆盖全国 50 个城市 1200 所高校，校园周边写

字楼和社区新型便利店也已达百家。今年 3 月份，“8 天在线”获约 2 亿元 B+轮融资，此轮

融资由国内日化领域标杆企业“隆力奇集团”领投，苏大天宫等继续跟投。（首届中国“互

联网+”大学生创新创业大赛银奖） 

 

用“品质”说话的产品 

创业团队：大连海事大学，大米科技 Idami 智慧厨房+农业 4.0 项目 

“我们大米科技的宗旨是为客户提供安全、方便、好吃的大米。”具有多年创业经历的

杨健深知产品质量才是“笼络”人心最长久之策。 

谈起与大米的缘分，杨健笑称源自一次偶然机会，朋友送来一包自家产的五常大米，饭

做熟后满屋飘香。” 

“大米科技 Idami 智慧厨房+农业 4.0”负责人杨健表示，项目自启动之初，就旨在打造

一款“吃得放心的食品”。 

  “大米品质虽好，但怎样让大家知道我们的米好呢？”杨健思来想去，决定开设体验店，

“我们注重体验这个环节，所以一定要让客户去吃”。 

 心动不如行动，大米科技迅速开设“O2O”线下体验店，提供堂食及外卖等简餐服务体

验，让大家都能来品尝“大米科技”的饭。 

为打通从农田到餐桌的全供应链来保证产品质量，杨健带领团队借助当下最时髦“互联



网+”思维，不但通过农田众筹直接为客户提供物美价廉大米，还设计智能米桶、智能电饭

煲，通过使用大米科技手机 APP，不但可以监测大米的剩余量并直接手机订购，还能随时随

地远程遥控做饭，实现到家即可吃饭。 

公司刚成立 3 个月时，该项目大米产品就取得天猫销量第一成绩，到目前累积销售额已

超过 2000 万，但杨健并不满足于大米本身的初期销售，建设线下体验店，更以智能厨房产

品带动大米消费。目前，首批 6 家旗舰店已开张，46 个城市正准备陆续签约开店。（首届中

国“互联网+”大学生创新创业大赛银奖） 

 

【专家观察】 

产业升级不会凭空发生 

王蔚 全国大学生创新创业投资服务联盟理事长 

自去年举办首届中国“互联网+”大学生创新创业大赛至今，两届大赛中全国各高校报

名项目已近 20 万个，成千上万个不同细分领域的优秀新经济体从赛场走上实实在在的产业

道路，这是双创教育在高等教育体系内经过星星之火般燃烧出的火焰，也终将燃出燎原之势。 

“大学”自诞生之日，便承担社会智慧中心和社会文明发展引领职责。观上世纪 80 年

代后的美国高等教育，在传统制造业、资源业急剧下滑时，从高校中走出的思科、甲骨文、

谷歌等伟大企业就成了科技新兴力量，支撑了美国经济 16 年高速增长，其带来的包括互联

网和移动互联网在内的信息革命，也深远地影响了全球产业发展走向和每个人生活状态。正

是这股潜在力量释放着源源不断的“洪荒之力”，美国超过 1600 所高等院校开设创业课程，

并形成较科学、完善的创业教育教学、研究体系，成为“美国梦”价值观始源和魅力所在。 

而我国历经改革开放后 30 余年跋涉，已行进在产业转型升级这一民族复兴关键环节，

产业升级不会脱离科技资源凭空发生。在双创背景下，在 2015 年颁布的《中华人民共和国

促进科技成果转化法》推动下，高校的科技输出，形成产业升级的源动力，势必会在未来

10 余年甚至更长的时间里，成就一批伟大企业，成为中国产业升级的引领力量。 

 

学而优则创 

高峰 浙江大学党委学工部创业教育办公室主任 

创新创业教育分广义创业教育和自主创业教育。广义即企业家精神培育，帮助人更有创

意、更有担当、更有智慧地完成任务，这正是新时代大学应承担起的使命和任务。广义创业

教育是面向全体学生的普适性教育，可以说是新时期素质教育。 



自主创业教育即开办企业教育，是面向特定人群的提升型教育。创业者与创业团队核心

能力训练，自主创业教育实践平台搭建，是自主创业教育得以有效开展的可行路径。其丰富

了大学校园梦想的种类，展现了一片新天地。 

倡导内生型创业教育。何谓内生？即始终着眼于价值观。价值观是决定一个人选择的最

深层次依据。最理想的创业教育，是塑造创新创业价值观，培育企业家精神，推动国人主流

价值观由“学而优则仕”，逐步变革为“学而优则创”。 

我们现实可以做到的，也应该做到的，是让学生可以有方法、有途径、有平台去明晰自

己的价值观是否在创业，并为学生提供指导，搭建平台，构建生态，为他们的创业梦想添砖

加瓦。大学，应该是一个能提供多种梦想，并让每一种梦想得以起航的地方。 

打造内生型创业教育的路径。广义创业教育与自主创业教育融合发展，是内生型创业教

育的根本路径。二者既相互区别，更相辅相成。要做好广义创业教育，必须发挥学生主体作

用，并注重打造价值链条和建设生态系统，而这些又必须靠自主创业教育打开局面，并依托

自主创业教育提供典型示范。反观，自主创业教育又需要广义创业教育传播创新创业价值观，

没有广义创业教育，自主创业教育也会变成无源之水。 
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